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Mita ekosuunnittelulainsaadanto tarkoittaa?

N

« EU:n ekosuunnitteluasetus (ESPR) astui voimaan 18.7.2024.

« Tavoitteet jatarkoitus:

* Rakennetaan puitteet tuotteiden ymparistollisen Digitaalinen Vihredt julkiset
kestavyyden parantamiselle ja sisamarkkinoilla tuotepassi hankinnat
tapahtuvan tavaroiden vapaan liikkuvuuden
varmistamiselle.

» Asetetaan edellytyksia tuotteiden markkinoille

sz?attamlseen tai kayttoon ot_tamlsekSL Ekologisen 3 _I\(;/Iig%renigtetﬁ
- Viitekehys tuoteryhmékohtaisten suunnittelun i e
ekosuunnitteluvaatimusten asettamiselle. vaatimukset ‘ 8 havittamisen

: estaminen
« Soveltamisala:
» Vaatimukset kohdennetaan kaikkiin EU:n markkinoilla
myytaviin fyysisiin tuotteisiin.
» Tekstiilit ja jalkineet priorisoituja tuoteryhmia kuten myags
huonekalut, patjat, renkaat, rauta ja teras seka alumiini
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Digitaalinen
tuotepassi

Digitaalinen vastine fyysiselle tuotteelle,
joka kokoaa tuotetiedot tuote-, era- tai
mallikohtaisesti

Lisaa tietojen saatavuutta, jaljitettavyytta ja
luotettavuutta koko arvoketjussa

Tuotepassi voi siséltaa tietoa mm.
alkuperasta, materiaaleista,
ymparistdvaikutuksista ja
Kierratettavyydesta

Tietojen tulee olla tasmallisia, taydellisia ja
ajantasaisia

QR-koodi tai muu tietovaline yhdistaa
tuotteen ja tuotepassin

Osa tiedoista on julkisia, osa rajatusti jaettu eri
sidosryhmille
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Mita digitaalinen
tuotepassi tarkoittaa
yrityksille?

» Markkinoille saattajalla on vastuu tuotepassin
kokoamisesta ja saatavuudesta = Vastuu koskee seké
sisallon oikeellisuutta ettd teknista toteutusta

* Yrityksen on tunnistettava, mita tuotetietoja tarvitaan
jamista ne saadaan - Esim. raaka-aineiden alkupera,
materiaalikoostumus, valmistusmenetelmat ja
kierratysohjeet.

* Yrityksen on varmistettava, etta toimitusketjun
osapuolet pystyvéat toimittamaan vaaditut tiedot oikea-
aikaisesti ja yhteensopivassa muodossa - Edellyttaa
toimivaa yhteistyota, selkeita vaatimuksia ja teknisia
ratkaisuja tiedonsiirtoon.

» Tietojen hallintaan tarvitaan jarjestelmia ja prosesseja,
jotka mahdollistavat tuotepassin yll&dpidon = On
arvioitava nykyiset jarjestelmat ja tarvittaessa investoitava
uusiin teknologioihin.

15.5.2025 6




ARVONLUONTI:
TEKSTIHLITUOTTEISTA

KOHTI
DATAN HALLINTAA



Digitaalinen tuotepassi pelikirja

Polku kohti digitaalista tuotepassia

e
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Julkaisuwebinaari:
Kuluttaja tuotetiedon
aarella — onko
digitaalisesta tuotepassista
hyotya kuluttajalle?

Mita kuluttajat odottavat
digitaaliselta tuotepassilta — |ja
millaiset palvelut tuottavat sen
avulla hellle aitoa lisdarvoa? Tule
kuulemaan tarkeimmat loydokset
digitaaliseen tuotepassiin
liittyvasta kuluttajatutkimuksesta
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